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Wirtschaftsféorderung 2.0:
Weit mehr als Verwaltung

Wirtschaftsforderer sind immer mehr die Manager eines flexiblen Bezie-
hungsnetzwerkes, das weit iiber die Grenzen der oOffentlichen Verwaltung
reicht. Die Pflege von Netzwerken aus Unternehmen, Forschung und politischen
Ebenen sowie anderen Kommunen ist deshalb die grofdte Herausforderung der
Wirtschaftsforderung der Zukunft.

Wirtschaftsférderung ist Netzwerkmanagement

Im Management dieser Netzwerke erdffnen moderne Informations- und Kom-
munikationstechnologien ganz neue Mdglichkeiten, die Wirtschaftsforderung
noch erfolgreicher zu gestalten. Das Web 2.0 ist nicht nur eine Spiegelung der
sozialen und gesellschaftlichen Beziehungen im Internet sondern die Erweite-
rung und Vertiefung dieser Beziehungen durch neue Interaktionstechnolo-
gien. Auch Wirtschaftsforderer kdnnen ihre Fahigkeiten beim Aufbau und der
Pflege sozialer Beziehungen mit dem Web 2.0 erweitern und Netzwerke iiber
Grenzen von Organisationen, Branchen und Landern hinweg aufbauen. Deshalb
konnen die Technologien des sozialen Internet, dem Web 2.0, Beziehungen
zwischen Unternehmen und Verwaltungen vollig neu gestalten.

Wirtschaftsférderung hei3t mit der Zeit gehen

Dartiber hinaus ist eine Beschaftigung einer Kommune mit dem Thema Web 2.0
vor allem deshalb wichtig, weil Unternehmen schon heute damit begonnen ha-
ben, die Chancen des sozialen Webs zu nutzen. Das eigentlich Neue am Web
2.0 ist, dass es einzelnen Internetbenutzern ermoglicht, auf sehr einfache Weise
Inhalte zu erstellen und zu gestalten. Diese Mdglichkeiten nutzen viele Un-
ternehmen schon heute und verandern damit ihre Geschaftsprozesse.

Wegweiser fur die Wirtschaftsférderung der nachsten Generation

Das Buch Wirtschaftsforderung 2.0 ist ein Wegweiser fiir die Wirtschaftsforde-
rung der nichsten Generation. Unternehmer, Politiker, Verwaltungsvertreter
und Forscher stellen dar, an welchen Prinzipien und Konzepten sich die Wirt-
schaftsforderung in wenigen Jahren orientieren wird. Das Buch fiihrt systema-
tisch an das Thema heran und beleuchtet es aus vielfaltigen Perspektiven.



Das Buch Wirtschaftsférderung 2.0 leistet...

- Eine Heranfiihrung an grundlegende Konzepte der modernen Wirtschafts-
forderung einerseits und die Prinzipien und Entwicklungen im Bereich Web
2.0 andererseits

- Das Aufzeigen von Verdnderungen in der Wirtschafts- und Verwaltungswelt
und die Interpretation der Bedeutung dieser Veranderungen fiir die
Wirtschaftsforderung

- Die Entwicklung methodischer Ansitze zur Umsetzung einer Wirtschafts-
forderung 2.0 im lokalen, regionalen und globalen Umfeld

- Die Illustration dessen was Wirtschaftsféorderung 2.0 heute schon bedeutet
anhand einschlagiger Beispiele z.B.

- zur Gestaltung interkommunaler Kooperationen
- dem Netzwerkmanagement

- dem effektiven Einsatz moderner Informations- und Kommunikations-
technologie

Flr innovative Gestalter mit offenem Visier

Das Buch Wirtschaftsférderung 2.0 soll nicht nur informieren sondern vor al-
lem bewegen. Deswegen richtet es sich an innovative Gestalter in der 6ffent-
lichen Verwaltung, die ihre Kommune und ihre Region im globalen Wettbe-
werbsumfeld fit fiir die Zukunft machen wollen. Gerade fiir diejenigen, die gerne
ihr Visier fiir neue Ideen 6ffnen und so gerne einen Schritt voraus sind, ist es
deshalb ein wichtiger interdisziplinirer Ideenlieferant und Wegweiser.

Fakten:
- Erhéltlich iiber www.wirtschaftsfoerderung20.de
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GruBwort

Die modernen Informations- und Kommunikationstechniken verdndern Ge-
sellschaft, Wirtschaft, Politik und Verwaltung fundamental. Immer mehr
geschiftliche, soziale und gesellschaftliche Aktivititen verlagern sich ins
Internet. Das Internet wird zu einem Lebens- und Wirtschaftsraum. E-Mail,
Google und Mobilfunk sind fiir die meisten Menschen aus ihrem Alltag nicht
mehr wegzudenken.

Diese Entwicklung fordert auch Politik, Verwaltung und Unternehmen
heraus. Bund, Liander und Kommunen haben begonnen, die Verwaltung zu
vernetzen und Verwaltungsprozesse zu digitalisieren. Unternehmen streben
danach, die Potenziale des Internet noch besser zu nutzen. Diese Entwicklung
wird das Verhiltnis zwischen Unternehmen, kommunalen und regionalen
Organisationen und Verwaltung verdandern. Das Internet er6ffnet neue Wege
der Kommunikation zwischen Wirtschaft, Politik und Verwaltung. Auch die
Wirtschaftsforderung wird sich immer mehr ins Internet verlagern. Web 2.0 —
die zweite Generation des Internets — beschleunigt diesen Prozess. Ist das
Internet 1.0 ein Netz mit statischen Webseiten, in dem iiberwiegend Infor-
mationen angeboten werden, ist Web 2.0 ein ,,Netz des Mitmachens®. Immer
mehr Online-Netzwerke und Diskussionsforen entstehen. Web 2.0 bringt
Unternehmen, Wissenschaft und Verwaltung zusammen, um sich gegenseitig
mit Wissen zu versorgen und gemeinsam Neues zu schaffen. Informationen
werden schneller und einfacher verfiigbar, wovon letztlich alle Akteure profi-
tieren konnen.

Das vorliegende Buch ,,Wirtschaftsforderung 2.0“ des Innovators Club
soll einen Beitrag leisten, die Moglichkeiten des Web 2.0 fiir die Wirtschafts-
forderung und die Kommunen aufzuzeigen. Es richtet sich an Wirtschaftsfor-
derer, Entscheidungstriger in den Kommunalverwaltungen und interessierte
Biirger gleichermaBlen. Neben konkreten Konzepten und Ansétzen aus der
Wirtschaftsforderung und der IT-Welt legt es einen Augenmerk auf die vor-
handenen Synergiepotenziale. Anhand von konkreten Beispielen wird sicht-
bar, wie Wirtschaftsforderung 2.0 schon heute aussehen kann.

Dr. Gerd Landsberg
(Geschiftsfithrendes Présidialmitglied des
Deutschen Stiadte- und Gemeindebundes)
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