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Evaluierungsbogen: Jubiläumsjahr 2013 
„300 Jahre Nachhaltigkeit“ 


	1. 
	Maßnahme
	

	2. 
	Projektverant-wortliche(r)
	

	3. 
	Kontakt
	

	4. 
	ggf. Projektpartner
	

	5. 
	Datum und Dauer
	

	6. 
	Veranstaltungs-ort
	

	7. 
	Kosten
(Sach- und
Personalkosten)
	

	8. 
	Ziel 
(auf Basis der Kampagnenziele)
	

	9. 
	Zielgruppe
	

	10. 
	Projekt-beschreibung


	

	11. 
	eingesetzte Werbemittel
	

	12. 
	Kontakte 

	

	13. 
	Wurden Slogan und Absender-stempel genutzt?
	ja   □
	nein  □
	Wenn nein, warum nicht?

	14. 
	Konnten die gesetzten Ziele erreicht und die Botschaften vermittelt werden?
	die Ziele wurden voll erreicht

□


	die Ziele wurden teilweise erreicht

□


	die Ziele wurden gar nicht erreicht

□


	unbekannt


□



	15. 
	War die Maßnahme ein Erfolg?


	ein großer Erfolg

□


	ein Erfolg

□


	enttäuschend

□


	ein echter Misserfolg

□



	16. 
	Besonderheiten/
Anmerkungen

	


Anleitung zum Evaluierungsbogen
	1. 
	Maßnahme
	Name der Maßnahme 

	2. 
	Organisator/
Veranstalter
	Wer ist für die Organisation der Maßnahme verantwortlich?

	3. 
	Kontakt 
	Kontaktdaten des Projektverantwortlichen

	4. 
	ggf. Projektpartner
	Gab es Projektpartner?

	5. 
	Datum und Dauer
	Wann wurde die Maßnahme durchgeführt?

	6. 
	Veranstaltungs-ort
	Wo wurde die Maßnahme durchgeführt?

	7. 
	Kosten
(Sach– und ggf.
Personalkosten)
	Welche Kosten entstanden durch die Maßnahme?

Aufteilung in Sach- und  Personalkosten

	8. 
	Ziel

(auf Basis der Kampagnenziele)
	Was sind die Ziele der Maßnahme?

Siehe beiliegende Ziele und Botschaften der Kampagne 

	9. 
	Zielgruppe
	Was ist die wichtigste Zielgruppe für die Maßnahme?

	10. 
	Projekt-beschreibung


	Beschreibung der Maßnahme in wenigen Worten 

	11. 
	eingesetzte Werbemittel
	Welche Werbemittel wurden eingesetzt?
Flyer, Roll ups, Plakate, Give aways (konkrete Zahlenangaben)

	12. 
	Kontakte
	Wie viele Menschen wurden mit der Maßnahme erreicht?

bitte Angabe soweit möglich, ggf. Schätzung

	13. 
	Wurden Slogan und Stempel genutzt?
	Wurden der Slogan der Gemeinschaftskampagne „Sie finden Nachhaltigkeit modern – Wir auch, seit 300 Jahren“ und der Absenderstempel „Forstwirtschaft in Deutschland“ genutzt?

	14. 
	Konnten die gesetzten Ziele erreicht und die Botschaften vermittelt werden?
	Wie weit konnten die für die Kampagne formulierten Ziele mit dieser Maßnahme erreicht und die Botschaften vermittelt werden?

	15. 
	War die Maßnahme ein Erfolg?


	Wie beurteilen Sie den Erfolg Ihrer Maßnahme?

	16. 
	Besonderheiten/Anmerkungen

	


Ziele und  Botschaften

Ziel 1: Die deutsche Forstwirtschaft wird als Ursprung der Nachhaltigkeit erkannt.

Die Botschaften zu diesem Ziel:

· Die deutsche Forstwirtschaft hat die Nachhaltigkeit vor 300 Jahre erfunden. 
treffender: Begriff und Prinzip der Nachhaltigkeit wurden vor 300 Jahren in der deutschen Forstwirtschaft erfunden.

· Die deutsche Forstwirtschaft arbeitet seit 300 Jahren nachhaltig.
treffender: Die deutsche Forstwirtschaft arbeitet seit Generationen nachhaltig

· Die deutsche Forstwirtschaft entwickelt das Prinzip seither kontinuierlich weiter.

Ziel 2: Das Verständnis und die Wertschätzung, dass Forstwirtschaft elementare Lebensbedürfnisse zu Wohle aller sicherstellt, werden geweckt.

Die Botschaft zu diesem Ziel:

Die Forstwirtschaft sichert elementare Lebensbedürfnisse, z.B.

· Wasser

· Sauerstoff, saubere Luft

· Arbeitsplätze

· Rohstoff Holz 

· Nahrung

· Schutz- und Erholungsleistungen

· regenerative Energie(n) 

· Bildung

Ziel 3: Forstwirtschaft wird als DIE Branche erkannt, die die konkurrierenden Anforderungen an den Wald bestmöglich und nachhaltig erfüllt.

Die Botschaften zu diesem Ziel:

· Nur die Forstwirtschaft verbindet ökonomische, ökologische und sozio-kulturelle Dimensionen der Nachhaltigkeit im deutschen Wald.

· Nur die Forstwirtschaft besitzt die Kompetenz, die wachsenden und zum Teil konkurrierenden Anforderungen an den Wald in Deutschland abzuwägen und zu erfüllen.

Ziel 4: Das Vertrauen in die deutsche Forstwirtschaft wird gestärkt (emotionale Ebene).

Die Botschaft zu diesem Ziel:

Auf die Erfahrung und die Kompetenz der deutschen Forstwirtschaft können Sie vertrauen. 
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